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Superficie 3.287.300 Km2

Poblacion 1.352,62 millones de habitantes
Crecimiento poblacional 1%

Tasa de alfabetismo 74%

Poblacidén urbana 35%

Suscripciones a telefonia celular (cada 100 habitantes) 89,7

Fuente: Banco Mundial, 2018

Principales ciudades (por nimero de habitantes - millones de personas)

Mumbai 18,41 Bengaluru 8,5

Delhi 16,31 Hyderabad 7,75
Kolkata 14,11 Ahmedabad 6,35
Chennai 8,7 Pune 5,05

Fuente: Censo de poblacion, Ministerio de Asuntos Internos, Gobierno de la india, 2011

PBI (*) 2.59 billones de ddlares (2020)

PBI crecimiento esperado (*) 8,8% en 2021
Tasa inflacién esperada (*) 3,7% en 2021
Tipo de cambio 73 rupias por délar
Exportaciones 20% del PBI

Importaciones 24% del PBI

Inversion Extranjera Directa 42.117 millones de ddlares
Fuente: Banco Mundial, 2018. Valores en ddlares corrientes

(*) Fuente: FMI, World Economic Outlook, octubre 2020



1. Descripcion del mercado y tendencia de consumo

En la dltima década las ventas de bebidas alcohdlicas en la India han crecido a una tasa anual de 9%.
Las ventas de vino crecen mas rapidamente que las de bebidas espirituosas y la cerveza. El interés
de los consumidores en el vino esta creciendo significativamente debido a la rapida urbanizacidn,
la exposicion al estilo de vidaoccidentaly elaumento de los ingresos, ademdas de una
mayor disponibilidad de vinos de produccidn local y vinos importados.

Las areas urbanas dominan el consumo de vino: Mumbai, Delhi, Bengaluru, Pune y el pequefio
Estado de Goa juntos representan mas del 85 % del consumo total de la India y son los centros con
mayor potencial de crecimiento. En conjunto, el mercado indio del vino es dominado por vino
nacional, favorecido por los precios mds bajos y una disponibilidad mas amplia. Los altos derechos
de importacidn tienen un impacto importante en el precio final de los vinos importados, con la
consecuente pérdida de competitividad frente al producto local.

A pesar del mencionado potencial de crecimiento, persiste un gran desconocimiento del vino entre
los consumidores indios promedio, frente a la tradicion de consumo de alcohol fuerte y barato, con
predominio del whisky nacional.

De los 28 estados y las 7 zonas de la unidn, el consumo del alcohol esta prohibido en Bihar, Mizoram,
Nagaland y Gujarat. La zona de unién Laskhadweep recientemente levanto la prohibicidn sobre el
consumo de alcohol en 2021. Si bien esta permitido por ley en el resto del pais, el gobierno indio
desalienta el consumo de bebidas alcohdlicas. El control del consumo de alcohol incluye servir
alcohol sélo en puntos de venta autorizados o durante horas especificas, incluyendo “dias libres de
alcohol”; prohibir el alcohol en lugares religiosos e instituciones educativas, estricto control de la
edad minima de consumo legal de alcohol (25 afios) y advertencia sobre sus efectos para la salud
en los medios de comunicacién.

Conciencia: El conocimiento del producto y su consumo estdn relacionados de manera positiva. El
conocimiento del vino es limitado entre los consumidores indios. El precio sigue siendo el factor
mads importante a la hora de seleccionar vinos, seguido por la familiaridad de la marca.

Entre los vinos importados, los de Francia lideran las evaluaciones de conocimiento/popularidad,
seguidos por los de Australia y Espafia.

Tendencia del consumo: El vino se esta convirtiendo cada vez mas en una bebida cotidiana, aunque
siempre con un componente de distincidon y sofisticacidon. Goza de aceptacidn cultural y cada vez
mas se percibe como una bebida familiar que se consume en el hogar. Muchos consumidores
también han comenzado a regalar vinos. El vino es la bebida que mas frecuentemente se consume
en establecimientos comerciales sea comida informal, una fiesta o una cena formal.

En general los consumidores no prestan especial atencién al maridaje cuando seleccionan el vino
para acompanar comidas.

Comportamiento de compra: El vino por copa es la opcion preferida para el consumo fuera del
hogar. Dada la sensibilidad al precio, menos del 20% de los consumidores optan por beber vino por
botella.

El vino se consume principalmente en restaurantes y bares, seguido de consumo doméstico. Salvo
excepciones, los supermercados no cuentan con licencias para venta de bebidas alcohdlicas, que
se concentran en tiendas de venta exclusiva de bebidas espirituosas. En estas tiendas no se
permite ofrecer muestras ni degustacién. La venta y consumo en la calle estd terminantemente
prohibida. A partir de la pandemia se permite la venta de bebidas alcohdlicas a través de
plataformas online en los estados de Delhi, Assam, West Bengal, Odisha, Chhattisgarh, Punjab y
Maharashtra.



2. Produccion local, volumen y composicion de importaciones

La India tiene actualmente alrededor de 8000 acres de cultivo de uva para vino. Aproximadamente
el 92% de la superficie total se localiza en el Estado de Maharashtra (cuya capital es Mumbai),
particularmente en el distrito de Nashik (a 160 km de distancia de Mumbai), con 80% del cultivo.

El 70% del consumo total de vino en la India es de produccién nacional.

Sefidlase que bodegas
y Pernod Ricard India producen localmente.

como Moet Hennessy, Veuve Clicquot,

Importaciones por afo fiscal (abril-marzo)

Pais de 2016-2017 2017-2018 2018-2019
e Miles de Miles de Miles de % del total
usD usD usD importado
Australia 2.770 4.550 6.350
Singapur 200 1.290 7.350
Francia 7.920 9.550 5.340
Italia 2.260 2.850 2.930
Chile 1.330 1.280 1.220
Estados
Unidos 850 920 970
Espafia 410 830 670
Emiratos
Arabes
Unidos 60 90 150
Sudafrica 540 660 670
Nueva
Zelanda 320 380 410
Argentina 450 290 270 | 096 |
Sri Lanka 20 0 160
Reino
Unido 1.900 1.850 800
Alemania 260 190 90
Portugal 90 190 180
Resto 270 360 490
Total 19.650 25.280 28.050

Fuente: Ministerio de Comercio e Industria de la India
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El principal importador (por volumen) es la empresa Sula Wines, que también produce localmente.

3. Codigo HS y Aranceles

Descripcion HS Arancel
Vinos de uvas frescas, incluidos los vinos fortificados 2204
Vinos espumosos 22041000 | 150%
En envases de menos de 2 litros 220421
Porto y otros vinos rojos 22042110 | 150%
Jerez y otros vinos blancos 22042120 | 150%

2021
% del total
importado



Otros 22042190 | 150%
En envases de mds de 2 litros y menos de 10 litros 220422

Porto y otros vinos rojos 22042210 | 150%

Jerez y otros vinos blancos 22042220 | 150%

Otros 22042290 | 150%

4. Aranceles, impuestos internos y permisos

I. Aranceles e impuestos sobre los vinos

a. Aranceles sobre el vino importado
b. Impuestos estatales sobre vinos vendidos en el pais

Todas las bebidas alcohdlicas, incluidos los vinos, pueden importarse con una licencia general
abierta (“Open General License, OGL"), es decir que no se requiere una licencia particular para
importar vinos. Los importadores deben inscribirse en el Registro de Cédigo de Importacién y
Exportacion (“Import Export Code, IEC”) emitido por el Director General de Comercio Exterior del
Ministerio de Comercio. Los vinos asi importados se pueden almacenar en un depdsito aduanero
(“Custom Bonded Warehouse, CBW”) por hasta 3 meses sintener que pagar derechos de
aduana. La mejor practica para un importador es vincularse previamente con un despachante de
aduana (C&F agent) para moverlos al CBW de su eleccidn. Los vinos importados se pueden vender
ya sea libre de impuestos (contra una licencia en poder de un hotel, restaurante, embajada o
tiendas libres de impuestos en aeropuertos) o a comercios autorizados para comercializaciéon de
productos alcohdlicos después de pagar los aranceles aplicables.

a. Aranceles: los aranceles aduaneros son actualmente los mismos tanto para
vinos embotellados en origen como para los importados a granel (definidos como cualquier
empaque de 2 litros o mds por contenedor). Los aranceles se expresan como % de la tasa CIF,
convertida al tipo de cambio notificado por las autoridades.

El arancel de importacidn final se calcula de la siguiente manera:

Aranceles aduaneros bésicos 150%

Tasa de evaluacién 1%

Impuesto de ultimo punto 4%

Otros gravamenes 5-6%*

Total 160-161%

Ejemplo del Costo del fabrica hasta el

consumidor

El costo de produccion (por botella) 2
Pack-Size (in ml) 750 }
Botellas (in nos.) 12
Assessable value 3.25
CIF 255.45
Clearing Cost/Logistic cost 155.00




Company MarginMargen de la empre 175.00
Total 585.45
Arancel aduanero 383.18
BBB Price 968.63
(impuestos estatales) EXCISE DUTY 225.00
VEND FEE + TRANSPORT FEE (RS 2 X BULK

LIT.) 7.50
LANDED TO DISTRIBUTOR 1201.13
Margen de distribuidor 180.17
A&P 516
LANDED TO RETAILER 1897.29
RETAIL MARGIN 227.68
VAT 20% 425.00
Costo Total de venta (por botella) 2549.97
MRP POR BOTTLE (roundoff) 2550

* Otros gravdmenes incluyen los impuestos arbitrarios aplicados periédicamente a los vinos por las
autoridades indias para aumentar los ingresos por impuestos especiales. En promedio, un vino
importado paga aranceles entre 156-161%.

b. Impuestos estaduales: los Estados (equivalentes a las provincias en la Argentina) tienen
injerencia en el comercio de bebidas alcohdlicas, por lo que cada Estado aplica sus propias
normas, reglamentos, aranceles e impuestos sobre el vino por encima del derecho de
importacién. Todas las marcas (ya sean importadas o producidas en India) deben estar registradas
en el Departamento de Impuestos Especiales de cada Estado. Las formalidades pueden incluir la
presentacién de una tarjeta de costo de los precios propuestos para ser cargados hasta el
MRP (Precio de venta maximo) y el pago de tarifas de registro. Los permisos deben obtenerse de
las autoridades de impuestos especiales para el movimiento de los vinos de la bodega/CBW al
comercio. Dicho permiso generalmente se emite después del pago de los impuestos especiales del
Estado. En caso en que los bienes se muevan entre dos Estados, esto implicaria pagar una tasa de
“importacién” y una tasa de pase de “exportaciéon”. Estos impuestos y la tramitacion de esas
licencias corren por cuenta del importador/distribuidor.

¢. Monitoreo y restricciones especiales aplicadas al vino: desde 2002 la India supervisa las
importaciones de aproximadamente 300 articulos que se consideran sensibles. Las bebidas
alcohdlicas estan incluidas en esta lista de importaciones sensibles, monitoreada por un comité
presidido por el Secretario del Departamento de Comercio.

Almacenaje: la Ley de Aduanas de la India permite el almacenamiento de articulos importados en
depdsitos aduaneros (CGW), incluido el vino embotellado. El periodo de almacenamiento
permitido es un afio (12 meses).

Interés: no hay pago de intereses en los derechos de aduana durante los primeros 90 dias de
depdsito. Pasado ese periodo, se aplica un interés unico del 15%.

Tasa de servicio: El derecho de aduana aplicable es pagadero en la fecha de salida de depésito (ex-
bonding). El tipo de cambio se fija en la fecha de tasacion del derecho (es decir, cuando las aduanas



autorizan la vinculacién). Esta tasa permanece fija por 12 meses. Esto es importante porque la tasa
del arancel aduanero se calcula como porcentaje del valor CIF de los vinos.

d. Practicas generales para el transporte de vino: Los importadores siguen la practica de importar
los vinos en Mumbai y almacenarlos en depdsitos publicos. Algunas de las partidas se transfieren
en bonos, después de ejecutar el Bono de transito y la Garantia bancaria.

Accidén Tiempo tomado

Examen y evaluacidn por|2 dias hdbiles después de la llegada de la mercaderia en el
aduanas puerto

Almacenaje 1 dia después de la evaluacion por las aduanas

Ex Bonding 2 dias habiles

Emision Permiso de Transporte |1 -2 dias habiles

Transferencia de documentos de | Aprobacion de aduanas 2 dias habiles y tiempo para

un Estado a otro * transportar la mercaderia 3-4 dias habiles

Vinculacién en Delhi 1 dia

Liberacion de 2 dias habiles después de la recepcién del certificado de
la garantia bancaria repositorio del almacén de destino

Ejemplo de movimiento de vinos desde Mumbai, Estado de Maharashtra, a Delhi.

Il. Etiguetado

La declaracién de etiquetado en la botella de vino debe incluir:

1. Nombre y direccién del importador

2. Nombre genérico o comun del producto

3. Cantidad neta en términos de mililitros o litros

4. Todos los ingredientes utilizados en el proceso de fabricacién, incluidos los aditivos

5. Contenido alcohélico del vino declarado como porcentaje del volumen con el simbolo "% Vol."

I1l. Documentos necesarios para la importacién

- Guia de carga

- Orden de liberacién de carga

- Certificado de origen

- Factura comercial

- Declaracién de importacién aduanera
- Reporte de inspeccion

- Lista de empaque

- Norma técnica / certificado sanitario

- Recibos de manejo de terminales

5. Importadores



El listado de importadores puede consultarse, por posicidon arancelaria y sector, en el Portal
Argentina Trade Net https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet/

6. Autoridades relevantes

Ministerio de Comercio e Industria
Udyog Bhavan, Rafi Marg, New Delhi 110 011.
No. de teléfono: (11) 301-5299 o0 301-6917. Fax: (11) 301-4418.

Correo electrénico: commerce@hub.nic.in

Web: http://commin.nic.in/doc/welcome.html

Autoridad India de Seguridad y Estandares de Alimentos

https://www.fssai.gov.in/

7. Ferias relevantes

Prowein Mumbai- ProWein Mumbai es una feria para los vinos e espiritus atrayendo mas de 4000
visitantes y 150 empresa mostrando mas de 1000 marcas a través de 19 paises. ProWine Mumbai
forma parte de la feria global ProWein World y es organzado por Messe Diisseldorf India y All
Things Nice conjuntamente.

Sitio web: https://www.prowine.in/

Vinexpo-Organizado junto con SIAL India, Vinexpo India, Mumbai conecta los productores globales
de vinos y espiritus en un espacio B2B para exposicidon y masterclasses sobre vinos.

Sitio web: https://www.vinexposium.com/en/vinexpo-india/mumbai/

Annapoorna World of Food: Annapoorna es la feria de alimentos mas grande e integral de la
India. El evento es una plataforma B2B para el mercado indio de alimentos y bebidas, organizado
por Koelnmesse YA Tradefair Pvt Ltd y Federacion de la Cdmara India de Comercio e Industria
(FICCI).

Sitio web: www.worldoffoodindia.com

Food Hospitality World: FHW es una plataforma enfocada en B2B para promocionar marcas de
alimentos, bebidas y “hospitality” de todo el mundo y de la India, aumentar la visibilidad y presentar
innovaciones en productos y servicios a compradores y profesionales influyentes de mercados de
comida y “hospitality”. La exposicidn tiene como objetivo proporcionar oportunidades para redes
de negocios y asociaciones bajo un mismo techo.

Sitio web: www.fhwexpo.com

India Food Forum: feria de minoristas, fabricantes, comercializadores y distribuidores de alimentos
y bebidas. El evento trata de generar oportunidades de ventas, lanzar nuevos productos, crear
marcas y designar nuevos agentes. Se pone especial énfasis en los alimentos internacionales, y los
lideres de la industria comparten ideas sobre cdmo evolucionar este segmento prometedor, que
forma una parte vital del comercio minorista de alimentos moderno.

Sitio web: www.indiafoodforum.com
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Muchas gracias por su atencion.

Ante cualquier duda, comuniquese con el Consulado General y Centro de
Promocion de la Republica Argentina en Mumbai.
http://cgmum.cancilleria.gob.ar

https://www.cancilleria.gob.ar/es/argentinatradenet




